©lab

Die
Multi-channel-

full-service-
high-quality-
(Alternative fiir sozialwissenschaftliche

Publikationen

Im Internet-Zeitalter geht wissenschaftliches
Publizieren neue Wege. Es wird immer wichtiger,
mit Forschungsergebnissen auch im Netz
gefunden zu werden: nicht nur mit Hinweisen
auf Buchpublikationen, sondern im Volltext.

Aber: Das Buch als ,klassische’ Publikationsform
wissenschaftlicher Arbeiten stirbt nicht aus.

Seine praktischen Vorziige sind unschlagbar;

die elektronischen Medien werden ihm so schnell
nicht das Wasser abgraben. Und im akademischen
Umfeld genieBen Blcher nach wie vor hohe
Wertschatzung und Aufmerksamkeit. Hier haben
sie einen klaren Vorsprung vor elektronischen
Verdffentlichungen.

edition Die Lésung kann daher nicht lauten:
s'gm}I entweder — oder. Sie muss lauten: beides!

Sie heiBt: sigma @lab.
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sigma @lab ist das neue Multi-channel-Format fur
sozialwissenschaftliche Forschungsarbeiten bei edition
sigma. @lab-Publikationen erscheinen stets parallel und
zeitgleich als ,echtes’ gedrucktes Buch und als E-Book.
Damit vereinigen sie die Vorteile herkémmlicher Buch- und
zeitgemaBer elektronischer Veroffentlichungen auf sich.

@lab erreicht die akademische
Offentlichkeit besonders effektiv:

@lab eroffnet neue Wege in die durch die intelligente Kombination
akademische Offentlichkeit — auch von traditionellem Buch und
fiir Forschungsarbeiten, die bisher zeitgemaBem E-Book.

schlechte Chancen hatten

gedruckt zu werden.
Multi-channel

Fir einen nicht unwesentlichen Teil wissenschaftlicher Als alternative Formate wissenschaftlicher Publikationen
Ergebnisse war der Weg auf den ,klassischen* Buchmarkt werden heute vielfach zwei Varianten gehandelt: E-Books, die
bisher durch hohe Hirden weitgehend verstellt. Das galt vor ausschlieBlich in elektronischer Form existieren und nur im
allem fr: Internet heruntergeladen werden kénnen — als korperliches

Buch sind sie im Buchhandel, in Bibliotheken usw. nicht
verflighar. Und ,,books on demand”, die als Einzelstlicke dann
— und nur dann — produziert werden, wenn eine Kunden-
bestellung vorliegt — oft mit Zeitverzug und zuweilen zu

hochspezialisierte Arbeiten

Hohe Spezialisierung bedeutet kleine Zielgruppen, also geringe
Absatzchancen. Autorinnen und Autoren mussten bislang oft
mit hohen Subventionsforderungen (Druckkostenzuschiissen)
rechnen oder/und mit extremen Buchpreisen — Ergebnis: noch
geringere Absatzchancen.

exorbitanten Preisen.

Das Multi-channel-Format @lab vermeidet die spezifischen

schmalere Arbeiten Nachteile, die mit diesen Alternativen verbunden sind. Denn
Texte von geringem Umfang lieBen sich oft kaum auf dem @©lab bedeutet: Die Leser/innen kénnen jederzeit wahlen, ob
Buchmarkt platzieren, weil die Grundkosten einer jeden sie das Buch in kérperlicher oder elektronischer Form haben
Buchproduktion hier zu deutlich auf den Preis durchschlugen. mochten. Bevorzugen sie das gedruckte Buch, ist es sofort ab

Ergebnis: ein Preis-Leistungs-Verhaltnis, das von den meisten
Lesern nicht akzeptiert wurde.

Lager lieferbar. Es wird nicht ,on demand“ auf Kunden-
bestellung produziert, sondern ist liber alle klassischen Ver-
Arbeiten, die nicht ,ins Raster passen triebskanale unmittelbar verfligbar: direkt beim Verlag, iber
Innovative Themenzuschnitte, experimentelle methodische Online-Buchhandlungen und im stationaren Buchhandel, dort
Ansatze, (inter)disziplindre Verortungen quer zur etablierten vielfach tber Nacht, weil Exemplare auch im GroBhandel

Fachersystematik: Verfasser/innen von Arbeiten mit sol-

chen Merkmalen handelten sich bisher oft Absagen ein, )
weil vielen Verlagen das Zielgruppen-Profil zu unklar 2 Buch- ovemnight et Biblio-
war und die Absatzchancen zu unsicher erschienen. 8 Buch GroBhandel Buchhandel | theken
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* Mit eigener Website oder mit Dockingstation zum Laden von E-Books auf die Kunden-Hardware vor Ort



©Llab nutzt die Vorteile

des elektronischen Publizierens,
aber vermeidet die Nachteile

rein virtueller Veroffentlichungen.

vorratig sind und am nachsten Tag zugestellt werden kénnen.
Bevorzugen die Leser das E-Book, kdnnen sie es zu jedem
Zeitpunkt von jedem Ort der Welt herunterladen: nach freier
Wahl (iber die edition-sigma-

Seiten oder Giber die Portale des  gigenschaften von

E-Book solo, Book
on demand, @lab

Online-Buchhandels. Und im
Format ihrer Wahl: fir die
Nutzung am PC (PDF-Format)
oder fiir die Nutzung auf por-
tablen Lesegeraten der neuen
Generation (EPUB-Format).

Schnelligkeit der
Produktion

Overnight-Lieferbarkeit
(korperliches Buch)

Auffindbarkeit/Durch-
suchbarkeit (online)

Die uneingeschrankte Buch- Buchhandels-

. . Verfligbarkeit
handels-Prasenz von @lab heilt B i
. o Présenz in
auch: Die Publikationen unter- Bibliotheken

liegen nicht der Gefahr, im
»allgemeinen Rauschen” des
Netzes unterzugehen. Viele
Nur-Netz-Veroffentlichungen sind im schlechten Sinn des
Wortes virtuell. Sie sind zwar prinzipiell im Internet zugang-
lich, werden aber nicht wahrgenommen, (ibersehen oder als
Publikationen ,zweiter Wahl“ geringgeschatzt. @lab-Titel sind
reell prasent; sie konnen in Bibliotheken stehen, auf Blicher-

Prasenz auf Ver-
anstaltungen usw.

tischen ausliegen, im Foyer einer Forschungseinrichtung aus-
gestellt werden usw. Sie kdnnen ihre gestalterischen und
haptischen Qualitaten durch kérperliche Prasenz unter Beweis
stellen.

Und nicht zu vergessen: Es ist noch immer ein Unterschied,
ob ein/e Autor/in einer Bewerbung ihr/sein Buch beifligen oder
nur auf eine URL verweisen kann. Es wirkt noch immer
anders, ob eine wissenschaftliche Einrichtung ihren Evalua-
toren leibhaftige Biicher zur Verfligung stellen kann oder
lediglich eine Link-Liste.

@©lab kombiniert die fachliche
Expertise der Autorinnen und Autoren
mit der professionellen Kompetenz
eines erfahrenen Verlags.
®lab-Verfasser/innen konnen die
Serviceleistungen des Verlags
umfassend in Anspruch nehmen.

Full service

Der Anspruch, den wir an uns selbst stellen, lautet: @lab-
Publikationen sind vollwertige Produkte eines professionellen
akademischen Verlags mit einem Vierteljahrhundert Erfah-
rung und dem Know-how aus tiber 800 Buchpro-
duktionen. Sie genieBen das komplette Service-Pro-
gramm — ohne Einschrankung gegentiber den
,klassischen' Buchproduktionen bei edition sigma.

Das Service-Angebot erstreckt sich Uber alle Phasen
der Vorbereitung, Herstellung und Verbreitung der
Werke. Das heiBt im Einzelnen zum Beispiel:

In der Vorbereitungsphase:
Umfassende Beratung durch das Verlagslektorat in
fachlicher, redaktionell-sprachlicher und urheber-

© © © © © © @m

rechtlicher Hinsicht sowie in Bezug auf optimale
Leserorientierung.

Individuelle Absprachen hinsichtlich aller Aspekte,
die flir die Prasentation und Ankiindigung des Werks wichtig
sind (Titelwahl, Umschlaggestaltung, Vorschautexte etc.).

Ein/e personliche/r Ansprechpartner/in im Verlag fir alle
klarungsbeddirftigen Fragen.

In der Herstellungsphase:

Praxiserprobte Hilfsmittel und Anleitungen fiir die Gestal-
tung des Layouts plus individuelle Unterstlitzung bei der
Uberwindung technischer Klippen.

Spezielle Beratung und Hilfestellung bei gestalterisch oder
drucktechnisch problematischen Inhalten (z.B. Abbildungen,
Tabellen).

Tief gestaffelte Mehrfach-Kontrollen in der Vorlagenproduk-
tion, Druckvorstufe, wahrend des Drucks, vor und nach der
Bindung sowie in verschiedenen Phasen der E-Book-Ent-
stehung durch qualifizierte Verlagsmitarbeiter.



Verlagsservice heiBt nicht nur:
kompetente Betreuung bei der
Vorbereitung und Herstellung.
Verlagsservice heiBt auch:
wirkungsvolle Absatzforderung und
engagierte Offentlichkeitsarbeit.

Bei alledem optimierte Ablaufe und kurze Reaktionszeiten,
so dass rasche Produktionprozesse und schnelles Erscheinen
gewahrleistet sind.

In der Vertriebsphase:

Umfassende Présenz der Publikationen in den (elektroni-
schen) Nachschlagewerken des Buchhandels und BuchgroB-
handels, in einschlagigen Datenbanken, in den edition-sigma-
Verlagskatalogen (gedruckt und elektronisch) und auf den
sigma-Webseiten.

Volle Durchsuchbarkeit in buchbezogenen Volltext-Daten-
banken (branchenspezifisch und branchenibergreifend) sowie
in den Volltext-Datenbanken der E-Book-Vertriebspartner.

Aktives Marketing u.a. durch Katalog-Versand, Verteilung
und Versand individueller Flyer fiir jeden Titel (gedruckt und
elektronisch), Online-Newsletter, Buchprasentationen auf
wichtigen Kongressen, zielgruppenspezifische Anzeigenwer-
bung in Fachzeitschriften.

Individuell zugeschnittene Presse- und Offentlichkeitsarbeit
durch Versand kérperlicher Besprechungsexemplare an wich-
tige Journals und relevante Multiplikatoren, Publikationshin-
weise an einschlagige Newsgroups, Portale usw.

Kontinuierliche Auswertung des Presseechos und regel-
maBige Information der Autor/inn/en (iber Rezensionen.

Full service bedeutet trotzdem nicht hohe Belastungen fiir die
Verfasser/innen: AuBergewdhnlich geringe Eigenbeteiligungen
plus Autorenhonorar vom ersten verkauften Exemplar an
machen @lab auch finanziell attraktiv.

Mehr iber sigma @lab :

www.sigma-elab.de

©lab setzt auf Exzellenz: optimale
Profilierung in der akademischen
Welt durch hohe fachliche und
formale Qualitat.

High quality

Dass mit dem Internet die Méglichkeit, Texte zu verdffent-
lichen, einfacher und fiir fast jede/n realisierbar geworden ist,
sehen viele Wissenschaftler/innen mit gemischten Gefiihlen.
Die Vorzlige liegen auf der Hand: freier Zugang, Schnelligkeit,
leichte Recherchierbarkeit, universelle Verfiigbarkeit — aber die
Probleme sind ebenso offenkundig: Informationsuberflutung,
mangelnde Selektivitat, fehlende Nachpriifbarkeit, keine Ge-
wahr fur die Einhaltung wissenschaftlicher Giitekriterien,
zuweilen schlechte Lesbarkeit und/oder Fehlerhaftigkeit.

Es reicht nicht aus — das lehren die Internet-Erfahrungen —, in
»einsamen Autoren-Entscheidungen® wahllos Informationen in
ein abstraktes Medium einzuspeisen; im Zweifel werden sie
nicht wahrgenommen oder ihnen wird misstraut oder das
Echo der Adressaten bleibt aus oder alles dies kommt zusam-
men. Nicht zuletzt deswegen treten im Wissenschafts-Diskurs
die traditionellen Funktionen akademischer Verlage neuerdings
wieder starker in den Vordergrund. |hre Vermittler-Rolle zwi-
schen wissenschaftlichen Text-Produzenten und -Rezipienten
ist heute starker gefragt. |hr Stellenwert als Gewahrleistungs-
instanz fachlicher und handwerklicher Giite steigt.

@lab ist exakt unsere Antwort auf diese Herausforderungen.
@lab nutzt die Vorziige des Multi-Channel-Publishings und
moderner Drucktechnik, um vollwertige akademische Buch/
E-Book-Publikationen auch flir Manuskripte zu ermoglichen,
die bisher mit Hindernissen zu rechnen hatten. @lab senkt
damit die Hirden, die aus tradierten Buchmarktmechanismen
und herkémmlichen Kalkulationsprinzipien resultierten. Aber
@lab senkt nicht die Hiirden in Bezug auf fachliche Giite,
wissenschaftliche Relevanz und handwerkliche Qualitat.

@lab versteht sich ausdriicklich als anspruchsvoller Weg in
die akademische Offentlichkeit fiir Arbeiten, die es aus pro-



Wofiir sich @lab eignet:

Forschungsberichte, Projektberichte
Gutachten, Expertisen
Tagungsbande (mit redaktionellem
Konzept)

akademische Lehrtexte (jedoch
keine Textkompilationen aus
anderen Quellen)
Qualifikationsarbeiten (Disserta-
tionen, Habilitationsschriften; auch
Diplom-, Master-, Bachelorarbei-
ten, wenn herausragend benotet)

aus den Fachgebieten/Themenfeldern:

Soziologie
Politikwissenschaft
Wirtschaftswissenschaft

Gesundheitswissenschaften/Public Health

Entwicklung/Nachhaltigkeit/Umwelt
Genderforschung

Dritter Sektor/Zivilgesellschaft/
Theorie der Gemeinwesenarbeit
Verwaltungswissenschaft
Medien(wirkungs)forschung;

Die @lab-Qualitatsstandards:
Reputation fiir die Verfasser/innen und
maximaler Nutzen fiir die Leser/innen.

Mit anonymer Massenproduktion sind
sie unerreichbar. Unser Motto lautet
deshalb: individuelle Kooperation.

duktionstechnisch-6konomischen Griinden bisher schwer
hatten. Das heiBt umgekehrt auch: @lab ist kein ,Schleich-
weg" auf den wissenschaftlichen Buchmarkt flir Werke, die

wegen fachlicher oder me-
thodischer Schwachen,
mangelnder Innovativitat,
sprachlich-stilistischer oder
formaler Unzulédnglichkeit
keine Chance haben.

Wenn Sie iber eine @lab -Ver-
Offentlichung nachdenken, be-
halten Sie bitte dieses Profil
im Auge: Wie bei allen ande-
ren edition-sigma-Publikatio-
nen durchlaufen @lab-Manu-
skripte eine fachliche Quali-
tatsprifung und erhalten eine
kompetente Lektoratsbetreu-
ung. In diesem Prozess ist
nicht zwingend immer, aber
doch oft damit zu rechnen,
dass Sie inhaltliche Verbesse-
rungsvorschlage erhalten,
dass Empfehlungen flr eine
wirkungsvollere Kommunika-
tion mit den Lesern ausge-
sprochen werden, dass Kor-
rekturbedarf identifiziert wird
usw. Das Echo des Verlags auf
Ihr Manuskript wird natirlich
kein unumstéBliches Diktat
sein, vielmehr wird man ge-
meinsam nach einem prakti-

Uber Qualitatsverlage und »Schrottpressen«

Auf dem Markt flir Online-Publikationen tummeln
sich inzwischen allerhand Verlage, die E-Book-
Publikationen (und z.T. auch On-Demand-Blicher)
auf dem ,Trampelpfad“ anbieten: schnell, kompli-
kationslos, ohne Kostenbeitrage der Autor/inn/en.
Bei vielen dieser Modelle wird — anders als bei
reputierten Wissenschaftsverlagen — nie ein Ver-
lagsmitarbeiter auch nur eine Zeile lhres Manu-
skripts lesen, kein sachlicher Irrtum oder ortho-
grafischer Fehler wird vor der Verdffentlichung je-
mals entdeckt werden, keine gestalterische Siinde
wird behoben und keine unlesbare Abbildung wird
verbessert werden. Unter Umsténden sprechen
Sie nie ein Wort mit Verlagsangehérigen, weil alles
Uber standardisierte Online-Formulare abgewickelt
wird. Ob im Verlag jemand die leiseste Idee davon
hat, wer |hr Werk vielleicht lesen kénnte, werden
Sie nie erfahren; und wie man die méglichen In-
teressenten zu wirklichen Lesern machen kann,
darauf verwendet dort niemand einen Gedanken.

Was man klar sagen muss: Der ,Konigsweg" mit
@lab st flr Sie unter Umstanden anstrengender,
und er dauert langer — auch wenn @Llab-Publika-
tionen dennoch deutlich schneller erscheinen kon-
nen als herkémmlich gedruckte Biicher. Der Mehr-
einsatz zahlt sich aber in einem ungleich héheren
Ertrag aus: in einer Publikation, die professionel-
len Anspriichen an eine akademische Veroffentli-
chung gerecht wird. Mit vorziiglichen Chancen, in
der Fachwelt wahrgenommen zu werden. Mit allen
Voraussetzungen, als Ausweis lhrer wissenschaft-
lichen Reputation anerkannt zu werden.

Massenmedien und Offentlichkeit
* Wissenschaftsforschung
¢ trans- und interdisziplinare Arbeiten

kablen Kompromiss zwischen Wiinschenswertem und Mach-
barem suchen und darliber sprechen, wie er arbeits- und
zeitsparend erreichbar ist. Doch unsere stillschweigende

Annahme in diesem Prozess ist stets: Sie
sind grundsatzlich offen fiir Beratung. Sie
bringen eine prinzipielle Bereitschaft mit, in
die Optimierung lhrer Veréffentlichung noch
Arbeit und Zeit zu investieren. Sie halten es
fur erfolgversprechend, lhre wissenschaftli-
che Expertise und unsere verlegerische
Erfahrung wirkungsvoll zu kombinieren.

Mit der Full-service/high-quality-Orientie-
rung hebt sich @lab signifikant von der
anonymen, unpersonlichen Massenproduk-
tion ab, die heute von manchen Online-
Verlagen — mit viel Getése und wenig
Durchschlagskraft — angeboten wird. Wir
wollen ausdrticklich

den personlichen, auf optimierte Publi-
kationen gerichteten Dialog zwischen
Autor/inn/en und Verlag
statt quasi-automatische Geschéaftsabwick-
lung am FlieBband

maximale Prasenz der Veroffentlichungen
bei den Zielgruppen in Wissenschaft und
Praxis, dadurch auch gréBtmaogliche Sicht-
barkeit der Autor/inn/en in der Wissen-
schaftlergemeinschaft
statt folgenloses Publizieren als Selbstzweck

profilierte, fir die Adressaten nitzliche
Publikationen auf verlasslich hohem Niveau
statt ,,anything goes" im namenlosen
Massengeschaft.



Wo Sie mehr erfahren: und direkt beim Verlag: edition

sigma
www.sigma-elab.de

Karl-Marx-Str. 17
D-12043 Berlin

Tel. [030] 623 23 63
Fax [030] 623 93 93

verlag@edition-sigma.de

Wie Sie eine Arbeit im @lab-Format publizieren:

» Sie bieten edition sigma ein geeignetes Manuskript an, am Anregungen fiir die Presse- und Werbearbeit flir Ihre Publikation
einfachsten (ber die @lab-Homepage. fragen. Der Verlag wird sich mit Ihnen Gber einen Vorstellungs-

e Der Verlag prift Ihr Manuskript sorgfaltig und sendet lhnen, text (Klappentext) fir Ihr Werk abstimmen und Sie bitten, aus
wenn es prinzipiell angenommen ist, eine ausfiihrliche einer reichhaltigen Auswahl von Vorlagen die Umschlagillustra-
Stellungnahme — ggf. mit Verbesserungsvorschlagen — sowie tion fir Ihr Buch auszuwahlen, die lhnen zusagt.
detaillierte Anleitungen und Hilfen fiir die Produktion der e Der Verlag priift Ihre Druckvorlage und gibt sie, wenn einwand-
Druckvorlage. frei, in die Produktion. Wenige Wochen spater ist Ihr @lab-Buch

e Soweit liber Modifikationen des Manuskripts Einvernehmen auf dem Markt und die E-Book-Ausgabe online. Sie erhalten
erzielt wurde, fiihren Sie die Veranderungen aus und gestalten unverzliglich fiinf kostenlose Belegexemplare der Buchausgabe.
die Endversion der Druckvorlage, die Sie dem Verlag (iber- (Weitere Autorenexemplare kénnen Sie mit 40% Rabatt auf den
mitteln. (Wenn Sie es vorziehen, kénnen Sie die professionelle Ladenpreis bestellen — jederzeit und ohne Limit.)
Vorlagengestaltung kostenglinstig vom Verlag ausfiihren las- * Wahrend aller Prozessschritte — und natirlich auch danach —
sen; sprechen Sie uns an!) stimmt sich ein/e personliche/r Ansprechpartner/in bei edition

* Wahrend dieses Prozesses ubersendet Ihnen edition sigma sigma mit Ihnen ab, unterstiitzt Sie bei allen Aufgaben, hilft bei

Verlagsvertrage und wird Sie auch nach Ihren Vorschlagen und Problemen und steht fur lhre Fragen zur Verfugung.

Wieviel Sie eine @Llab-Publikation kostet und was sie lhnen einbringt:

Umfang des Werks (Seiten) 60-80 81-100 101-150 151-200 201-250 251-300 dariiber
Ladenpreis des Buchs (kart.) 26,90 € 29,90 € 33,90 € 36,90 € 42,90 € 46,90 €

Verkaufspreis E-Book
(unverbindl. Preisempfehlung)

individuelle
Vereinbarung

19,90 € 2290 € 26,90 € 29,90 € 35,90 € 39,90 €

Ihr Beitrag zu den Herstellungs-
kosten (Druckkostenzuschuss)® 222~ € 2ill=2 289.=3 20=3 b= 29l=2
Ihr Autor/i -H

fu: jel;i:sr/:/r;?lﬁztfteogggi:plar2 7% vom Netto-Ladenpreis (Buch-/E-Book-Preis ohne die darin enthaltene MWSt.)
Ihren Druckkostenzuschuss

haben Sie wieder eingespielt bei 150 142 137 137 128 127

ca. ... verkauften Exemplaren®

1: Den Zuschuss (19% MWSt. enthalten) berechnet Ihnen der Verlag die Annahme zugrunde, dass gedruckte Blicher und E-Books im Ver-
nach Erscheinen des Werks. — 2: Das Honorar, aufgeteilt nach Buch- haltnis 50:50 abgesetzt werden. Dieses Verhaltnis ist im Voraus jedoch
und E-Book-Erlésen, rechnet der Verlag jahrlich im 1. Quartal fiir das nicht sicher zu prognostizieren. Werden mehr Blicher als E-Books ver-
Vorjahr ab und Uberweist Ihr Guthaben. — 3: Dieser Zirka-Angabe liegt kauft, wirkt sich das erhéhend auf Ihr Honorar aus.

Der Preis der Buchausgabe (kartoniert) ist der gebundene Ladenpreis che Preisempfehlung dar, einschl. 19% MWSt. Der Verlag hat keine
gemal Buchpreisbindungsgesetz, einschl. 7% MWSt. Der E-Book-Preis Moglichkeit, die Einhaltung der Preisempfehlung durch Weiterverkaufer

stellt gemaB aktueller Rechtsauffassung (Feb. 2009) eine unverbindli- ZU erzwingen.



